
2011  | profil des lecteurs
consommateurs 

de choix

DES LECTEURS DE QUALITÉ EN QUANTITÉ
pour une portée à la fois large et ciblée.

810 100 
lecteurs chaque semaine !

Montréal, région métropolitaine de recensement (RMR)

Adressez-vous à près de NOMBRE DE LECTEURS MOYENS 

LE SAMEDI  

CUM 6 

EN SEMAINE 395 600
567 900
810 100

CIBLEZ DES CONSOMMATEURS DE CHOIX !   

Interprétation : 39 % des lecteurs de La Presse en semaine ont des revenus familiaux supérieurs à 100 000 $. 
En comparaison, 22 % des Montréalais ont des revenus familiaux de 100 000 $ et plus.

	M oyenne	 La Presse	 La Presse
	 montréalaise	  semaine	 samedi

Hommes	 49 %	 55 %	 51 %
Femmes	 51 %	 45 %	 49 %
25-54 ans	 57 %	 47 %	 51 %
propriétaires	 64 %	 78 %	 75 %
cadres et professionnels	 15 %	 22 %	 23 %
universitaires	 32 %	 54 %	 54 %
revenus familiaux 75 000 $+	 36 %	 55 %	 51 %
revenus familiaux 100 000 $+	 22 %	 39 %	 32 %
famille avec enfants	 32 %	 32 %	 31 %

Source: Nadbank 2010, Montréal RMR, 18+
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Des revenus jusqu’à 

28% 
supérieurs à la  

moyenne montréalaise

revenus familiaux moyens 

LECTEURS de LA PRESSE DU SAMEDI  

68 829 $ MONTRÉALAIS 

LECTEURS de LA PRESSE EN SEMAINE  

83 551 $ 

88 392 $

DES CONSOMMATEURS AU  
PLUS GRAND POUVOIR D’ACHAT   
Les lecteurs de La Presse ont un pouvoir d’achat supérieur et sont 
davantage réceptifs à vos offres, produits et services.

UN IMPORTANT  
POURCENTAGE DES  
LECTEURS de la presse 
SONT DES ABONNÉS
Ils sont DAVANTAGE ATTENTIFs  
à la lecture du contenu,  
tant rédactionnel que publicitaire. 

Source : ABC, Audit Report, 12 mois, se terminant le 31 mars 2010. 

202 863
exemplaires

82% 
abonnés

semaine

266 569
exemplaires

71% 
abonnés

sAMEDI

Source: Nadbank 2010, Montréal RMR, 18+

Tirage Tirage

68 % des lecteurs DE LA PRESSE sont exclusifs 
ils ne lisent aucun autre quotidien, ni anglophone,  

ni francophone, gratuit ou payant.

Pour plus d’information : publicite.lapresse.ca
Communiquez avec nous dès aujourd’hui : 

514-285-7000 | publicitedetail@lapresse.ca

Source : �NADbank 2010, Montréal RMR, 18+. Lectorat de semaine: La Presse, Le Devoir, The Gazette, Le Journal de Montréal, 24 heures et Métro.
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GOURMAND

LE QUOTIDIEN LE PLUS CITÉ À LA RADIO 
ET À LA TÉLÉVISION

Selon Influence Communication, La Presse est le quotidien d’information le  
plus cité à la radio et à la télévision devant les autres quotidiens québécois.  

Ces résultats démontrent ainsi la confiance et la grande reconnaissance  
que lui portent les autres médias d’information et le grand public. 

La Presse, le quotidien de référence. 


