
•	Noms du client et de l'encart;
•	Nombre total d'encarts 	
envoyés;

•	Nombre d'encarts sur chaque 
palette;

•	Nombre total d'exemplaires 
à bord de chaque camion ou 
remorque;

•	Date de publication du Soleil;
•	Nombre total de palettes 
envoyées. Si plus d'une 
remorque, la dernière doit 
porter la mention « Final »;

•	Nom, adresse et numéro de 
téléphone de l'imprimeur/
expéditeur.

Étiquetage
Chaque palette ou boîte doit porter les informations suivantes :

 

Une entrée  
dans les foyers  
qui compte.

Spécifications  
techniques pour  

imprimés publicitaires

imprimés
publicitaires

Pages	 nombre d’exemplaires	
12 et moins	 en main de 4"
14 à 20	 en paquet de 100 exemplaires
24 à 52	 en paquet de 40 exemplaires
56 et plus 	 en paquet de 20 exemplaires

Attache
Le feuillard utilisé pour 
attacher la charge à la pa­
lette ne doit pas être trop 
serré et doit être placé à 
au moins 7" du bord.

Cartons
Ils doivent être complètement emballés. Le poids d'une caisse pleine 
ne doit pas excéder 13,6 kg (30 livres).

Transcontinental de la Capitale se dégage de toute responsabilité dans 	
le cas où les encarts livrés ne respecteraient pas les exigences et les 	
spécifications de ce document. Toute manipulation supplémentaire 	
préalablement autorisée entraînera des frais. 

Dimensions maximales	
Surface	 107 cm x 122 cm   (42 x 48 po)
Hauteur de la charge	 1,5 m   (5 pi)
Poids de la charge	 907 kg   (2 000 livres)

Dans le cas de palettes de bois, le dessus devra être de dimensions 
identiques à celles de la base. 
Les palettes, les dessus et les cartons utilisés ne seront pas 	
retournés à l'expéditeur, à moins d'entente préalable avec 	
votre conseiller publicitaire.

dimensions des palettes

PRÉPARATION 
Les encarts devront être plats et s'ils sont pliés, le pli devra être 
régulier et ne pas gondoler. Il n'y aura pas de coins roulés, de papier 
fripé ni d'autres irrégularités. Les plis devront être en bon état et 
bien protégés. Tous les paquets devront être égaux. 
Les paquets d'encarts ne devront pas être attachés avec une corde, 
des bandes élastiques, etc. Cette exigence s'applique également 
aux cartes et aux enveloppes. 

Empilage des encarts
•	Les paquets devront être entrecroisés pour l'empilage de manière 
à ne pas déborder des limites de la palette.

•	Un recouvrement de protection devra être placé sur la palette 
avant l'empilage et un autre avant la pose du couvercle sur la pile.

•	Des feuilles de carton devraient être utilisées pour séparer chaque 
groupe de 3 rangées. Les emballages de polythène sont acceptés 
en autant que les coins supérieurs soient protégés par un couver­
cle de dimensions égales à celles de la palette.

•	La distance entre les paquets doit être réduite au minimum.
•	Les paquets de chacune des rangées doivent chevaucher les pa­
quets de la  rangée du dessous.

•	Les encarts réguliers (brochés) doivent être empilés avec des 
feuilles de carton sur chaque rangée.

L'EMPILAGE

Format
Format 
Min. de 5'' x 7''  	
(13 cm x 18 cm)  
Max. de 11'' x 15''  	
(28 cm x 38 cm)

Épaisseur
Min. de 0,004'' 	
(0,10 mm)  
Max. de 0,37'' = 3/8''  
(0,95 cm) 

Encarts pliés 
Le pli principal doit 
avoir un minimum 
de 7'' (18 cm).

Encarts à plis multiples 
Les autres plis doivent 
être vers l’intérieur du 	
pli principal.

Pour un encart broché, l'épaisseur totale de tou­
tes les pages devra être supérieure à l'épaisseur 
de la broche.

Pli 
principal

min 5’’
max 11’’

min 5’’
max 11’’

min 7’’
max 15’’

min 7’’
max 15’’

Plis multiples 

Transcontinental de la Capitale
5000, rue Hugues-Randin, porte # 3
Québec (Québec) G2C 2B4
Prendre rendez-vous pour livraison 
au 418 840-5005, poste 227
Le service de l'encartage et les plateformes 
de déchargement sont accessibles du lundi 
au vendredi de 8h à 12h et de 12h30 à 16h.

Livraison

parution	Rés ervation	L ivraison
Dimanche	 Mardi 12h	 Mardi 16h
Lundi	 Mardi 12h	 Mercredi 16h
Mardi	 Mardi 12h	 Jeudi 16h
Mercredi	 Jeudi 12h 	 Jeudi 16h
Jeudi	 Vendredi 12h	 Lundi 16h
Vendredi	 Vendredi 12h	 Lundi 16h
Samedi	 Lundi 12h	 Mardi 16h

Heures de tombée

Veuillez communiquer avec votre conseiller 
publicitaire pour connaître les heures de 	
tombée lors de congés fériés.


